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El reciente 19 de febrero, en el cierre de la jornada de las elecciones ecuatorianas, una vez
que el presidente del Consejo Nacional Electoral (CNE) dio lectura oficial de las tendencias
sobre el 51,8% de las actas que le otorgaban al candidato oficialista Lenin Moreno de Alianza
Pais 38,26% de la votacién y a Guillermo Lasso, lider del opositor CREO-SUMA el 29,86%
guedando en el segundo lugar, la conductora del programa de uno de los canales de
television que construy6 su versidn del paisaje electoral en base a la informacion de la
empresa Cedatos, contratada por Lasso segun lo reveld uno de sus altos dirigentes, concluyé
afirmando que el gran perdedor de la jornada fue la empresa Opinidn Publica, contratada por
Alianza Pais, que garantizaba el triunfo de Moreno en primera ronda con mas del 40% de la
votacidn y una diferencia mayor a 10 puntos. Cedatos proyecté segunda vuelta.

La experiencia narrada es paradigmatica por tres razones: una que muestra que los
periodistas/medios/encuestadoras/redes juegan sus propios campeonatos rivalizando
politicamente entre ellos; otra que legitima la importancia recuperada el dia de las elecciones
por los medios tradicionales en una campafa en la que el retorno de la politica a las calles y
la ciberpolitica habian secundarizado su protagonismo; y la tercera razon tiene que ver con
su alineamiento, identificandose en distintos grados con uno de los polos del campo politico
en las batallas simbdlicas por la significacién y disputas por el poder y la hegemonia, al punto
que, desde una de las perspectivas, no son sélo instrumentos de la oposicidn, sino la
oposiciéon misma.

Lo cierto es que la experiencia ecuatoriana confirma que no existen procesos
comunicacionales asépticos, sino mas bien, como conceptualiza Wolton, espacios donde
hacen presencia “los actores que tienen legitimidad para expresarse publicamente sobre
politica”, segun él: politicos-periodistas-opinion publica, ampliado por nosotros a
politicos/estrategas/partidos/gremios - periodistas/medios/encuestadoras/redes - opinion
publica/electores/ciudadania, que no son meros dispositivos/recursos
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humanos/organizacionales/técnicos, sino activos actores politicos.

El rol politico de los periodistas/medios/encuestadoras/redes, en el proceso electoral
ecuatoriano, se caracteriza por la ocurrencia de cuatro momentos que tienen en comun el
paso de la linealidad tipica de las campafas publicitarias difusionistas a la produccién
discursiva construida a partir de las sensibilidades, percepciones, necesidades, intereses y
opiniones de los electores, para decirles lo que esperan oir.

Cuatro momentos, cuatro

El primer momento ocurre durante el largo proceso preelectoral, en el que los medios de
comunicacién afiliados a la propuesta oficialista destacan los logros de la “década ganada”
(en alusién a los 10 afios de gobierno del presidente Correa) y los visibilizan mediante una
profusa publicidad estatal, ademas de cadenas informativas que se atan a “las sabatinas”,
espacio semanal de rendicion de cuentas del presidente, donde se reafirma militancia y se
cuestiona a la oposicion.

En contraposicidn, las propuestas de las oposiciones circulan construcciones discursivas de
ablandamiento del posicionamiento gubernamental y de generacién de un ambiente de duda,
incertidumbre, temores e indecision, acudiendo para ello, en complicidad con los grandes
medios comerciales, al descrédito del gobierno y su modelo estatista de revolucién
ciudadana. Para ello se riegan mensajes que sobredimensionan las dificultades vividas y
cuestionan las medidas tomadas por la contraccién econdmica producto de la baja del
petrdleo en el mercado internacional, asi como por los efectos de un devastador terremoto.
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Las oposiciones, que no lograron unirse en un frente comun, buscan el posicionamiento de
sus candidatos como los paladines de la democracia, de la libertad de expresion y de la
iniciativa privada expuesta como la férmula salvadora frente a la que denominan “década
perdida”.

El sequndo momento ocurre durante el desarrollo de la campafa electoral, que se caracteriza
porgue la videopolitica en la que tradicionalmente los periodistas/medios son los actores
clave, da paso a una articulacién entre la rua y la ciberpolitica caracterizada por el retorno de
la politica a las calles y su insercién en los mecanismos de las redes sociales, a los que
Castells llama “autocomunicacion” por su cualidad de autoconvocatoria y su capacidad
ilimitada de generarse/recibir mensajes y definir receptores en el ciberespacio, ademas del
“dataismo” resaltado por Byun Chul Han refiriéndose al
almacenamiento/produccion/distribucién de datos infinitos y en tiempo real que tienen la web
y los sistemas de internet, convirtiéndose en fuentes de informacidn para otros medios.

En este proceso, las oposiciones activan las redes sociales con su lenguaje emotivo y
autoconvocante que, al no regirse por los cdnones del derecho a la informacién, se otorgan
permisividades que no se atan a los cddigos deontoldgicos para trabajar la noticiabilidad, asi
como para profundizar la desacreditacion del gobierno, afiadiendo al cuestionamiento que
hacen de la politica econdmica, la denuncia de hechos de corrupcion valiéndose de préfugos
de la justicia para involucrar a funcionarios de gobierno. Es un tipico, y eficiente, manejo del
recurso de la posverdad, que se ha naturalizado con la guerra sucia para modelar opinion
publica con eventos en los que las emociones y creencias valen mas que los hechos tal cual
realmente son, y logran afectar la credibilidad del binomio oficialista en una dimensién que
hace pasar desapercibida la posicién del candidato presidencial Lenin Moreno cuando afirma
que “ni los corruptos de hoy ni los de ayer”.
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Por su parte, la propuesta comunicacional de Alianza Pais, ademas de continuar con la
publicidad gubernamental, se desempefia, casi exclusivamente, en la relacion directa de sus
candidatos con los electores en eventos masivos que buscan reencantar a un grupo de
poblacidn que la saben cuestionada en sus afiliaciones y esperanzas iniciales con la
revolucién ciudadana, ademas de consolidar su “voto duro” que representa mas del 30% del
electorado. Esta opcidn, tomada acaso por exceso de confianza en las posibilidades de su
triunfo o en la eficacia de su campafa, denota un notorio descuido en el manejo de la cibery
de la telepolitica, otorgandole ventaja a las oposiciones. Ambos polos priorizan la exposicidn
de promesas electorales antes que de programas politicos.

El tercer momento ocurre el dia del acto eleccionario, las horas que le preceden y las que le
siguen en tensa vigilia por los resultados finales de la primera vuelta, con
periodistas/medios/encuestadoras/redes ya abiertamente identificados. En su estrategia, las
oposiciones suman a sus mensajes de desacreditacion los de un supuesto fraude electoral,
incitando el calentamiento en las calles con movilizaciones que articulan fines inmediatos de
defensa del voto con otros destituyentes. Lo mas revelador de esta estrategia es que nunca
presentaron denuncia alguna por los canales regulares sobre el supuesto fraude, quedandose
en una movida de redes sociales, mediatica y de toma de calles, hasta el anuncio del balotaje
que las oposiciones celebraron frenéticamente, como si hubieran ganado las elecciones.

La propuesta gubernamental, que también cuestiona la veracidad del recuento de votos,
convoca a respetar la institucionalidad democratica y en su discurso destaca su triunfo con
una diferencia mayor a un millén de votos en relaciéon al segundo; pone en agenda que logra
mayoria en la Asamblea (74 contra 63 de la suma de las oposiciones); y destaca el amplio
reconocimiento positivo de su propuesta en la consulta para el impedimento de candidaturas
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por personas ligadas a paraisos fiscales.

El cuarto y actual momento esta relacionado con la segunda vuelta electoral. Las
oposiciones, ahora aliadas en sus liderazgos, han internalizado que este proceso es producto
de sus movilizaciones y presidn sobre el Consejo Nacional Electoral al que desacreditaron en
grado extremo, poniendo en tela de juicio su legitimidad como garante para la segunda
vuelta. Sobre esta base, en su estrategia suman al acumulado de cuestionamientos al
régimen su intencion de convertir la votacidn en un acto plebiscitario entre correistas y
anticorreistas, acompafado de un espiritu triunfalista que les hace suponer que el 60% de
ecuatorianos votaron contra el oficialismo y buscan el cambio.

Por su parte, la estrategia de Alianza Pais, que también propugna el cambio con
profundizacién de las conquistas de la revolucion ciudadana, pareciera jerarquizar la
exposicion de su programa de gobierno, desnudando en paralelo el esquema propio de las
politicas de ajuste del programa de Lasso, a tono con la linea de otros gobiernos de la regidn,
lo que inevitablemente le pone en el carril de las construcciones discursivas que se hacen
desacreditando al contrincante. La formula oficialista tiene internalizado que el 70% de
ecuatorianos votaron contra Lasso y que, a pesar de las adhesiones de los dirigentes de los
distintos frentes a su candidatura, los votos no se endosan mecanicamente.

Otra eleccion

La segunda vuelta supone otras estrategias y, en consecuencia, otros procesos de
comunicacién que tienen que tomar en cuenta que el 18% de ausentismo y 9.62% de votos
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nulos y blancos siguen navegando en la indecisién; que la poblacién buscara ya no solo
promesas sino ante todo seguridades; que hay polarizacion entre un proyecto de cambio
regresivo a las formulas de ajuste estructural versus otro de profundizacién de la politica
estatal vigente; que las militancias estan activas; que resta apenas un poco mas de treinta
intensos dias y noches para las elecciones del 2 de abril; que el Consejo Nacional Electoral
esta en la mira de la desconfianza; que las intervenciones comunicacionales seran
multimediaticas y multidiscursivas con periodistas/medios/encuestadoras/redes/analistas ya
catalogados en uno u otro polo del campo politico; que la composicidon de la Asamblea hara
de su funcionamiento un espacio de debate y negociacién permanente; y que los pactos y
alianzas son condicion sine qua non tanto para las elecciones como para la gobernabilidad,
en un nuevo mapa politico nacional y continental.
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